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coute bien ta mére, Edouard. Les gens sont

méchants et cruels, bien plus que les bétes de

la forét. » Edouard Roux sait, au fond de lui,

que sa mére a raison. Qu'y faire ? Revenu de la
Grande Guerre (comme s'il y en avait de petites?)
la gueule fracassée, ce solitaire ne croit plus beau-
coup en la nature humaine. Jusqu'a sa rencontre
avec la douce Jeanne, une sculptrice animaliére.
Elle l'introduira dans le milieu de l'art (peuplé la
aussi de sales bonhommes); il lui fera découvrir la
majesté des sommets enneigés, lui racontera l'his-
toire du dernier ours, tué sous ses yeux quand il
était enfant. Rochette nous entraine bientét au
cceur de «ses» montagnes, signe un récit apre et
puissant. Son chef-d’ceuvre, sans doute.
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Dupuis/Mémorial de la Shoah,
152 pages, 29 €
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Esprit de resistance
olidement documenté, centré a la fois
sur Le Journal de Spirou et sur les édi-
tions Dupuis; sur la figure charisma-
tique de Jean-Georges Evrard, dit Jean Doisy,
journaliste et résistant; sur le destin tra-
gique de Felka et Felix et Nussbaum, un
couple d’artistes qui vécurent cachés en Bel-

gique avant d’étre assassinés a Auschwitz,
et, enfin, sur le travail de transmission du
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dessinateur Emile Bravo (a qui l'on doit
I'émouvante tétralogie L'Espoir malgré tout,
contant le passage a l'dge adulte, en pleine
Seconde Guerre mondiale, du plus célébre
des grooms), Spirou dans la tourmente de
la Shoah, un beau livre richement illustré,
compléte a merveille l'exposition homonyme
présentée a Paris, jusqu’au 30 aotit 2023, au
Mémorial de la Shoah.
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BLAKE ET MORTIMER, _
TOME 29: HUIT HEURES A BERLIN

de José-Louis Bocquet et Jean-Luc Fromental (scénario),
Antoine Aubin (dessin) et Laurence Croix (couleurs),
d'apreés les personnages d’eédgar P. Jacobs

Guerre froide _
et coups fourrés

e 1'Oural a Ber-
lin, ce nouvel épi-
sode de Blake et

Mortimer nous plonge
en pleine guerre froide,
dans cet affrontement
mortifére entre le bloc
de U'Est et le bloc de
l'Ouest. D'un co6té, les
méchants, de lautre, les
gentils. Les choses se
révéleront, comme sou-
vent, un peu plus com-
plexes. Avec un réalisme
Collection Blake et Mortimer, impeqcable, lliuus'tratem
64 pages, 16,50 € Antoine Aubin inscrit

Huit Heures a Berlin dans
la droite ligne d’Edgar P. Jacobs, le créateur de la
série. José-Louis Bocquet et Jean-Luc Fromental, les
deux scénaristes, saupoudrent ce récit d’espionnage
d'une touche de fantastique, résumant au passage
leur intention: « Peut-étre avons-nous cherché a mixer
le Jules Verne de notre enfance avec le John le Carré
de notre adolescence ? »
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LEGENDES DE FRANICE

de Guillaume Bertrand

Histoire d faire peur

Webedia Books,
304 pages, 35 €

la Provence, des Hauts-de-France a loutre-

mer, embarquez pour le tour d'une France han-
tée par des fantémes, parsemée de trésors, habitée
de tueurs sanguinaires, peuplée de créatures fantas-
tiques, attachée a des mythologies et folklores
locaux, noyautée par des sociétés occultes, en
somme irriguée d'histoires a dormir debout mais qui
font partie du patrimoine. Et voila le mot-clé car, si
le titre annonce un panorama des légendes du
terroir, cela s'avére restrictif au regard du foisonne-
ment documentaire (et iconographique: chapeau!)
de cet ouvrage présentant aussi bien des monuments
(cathédrale de Strashourg, Mont-Saint-Michel, palais
des Papes, chateaux de la Loire) que des personnages
illustres (Jeanne d’Arc, Léonard de Vinci), des ceuvres
littéraires (Gargantua, Les Trois Mousquetaires,
Arséne Lupin), des traditions (carnaval, Noél)... A la
fin, la France n'aura plus aucun mystére pour vous.
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[DOCUMENT]
LECONOMIE ET LES SCIENCES
SOCIALES SELON PICSOU

de Thierry Rogel

Palmes économiques

epuis 1947, date de sa naissance sous le

crayon du scénariste-dessinateur américain

Carl Barks, l'oncle Picsou est le canard le plus
riche du monde et il y a de quoi tirer des lecons
de sa considérable fortune. Thierry Rogel, profes-
seur agrégé de sciences économiques et sociales,
les défriche pour nous. En s'appuyant sur des épi-
sodes de la saga de l'avare le plus célébre et de son
entourage - Donald, Riri, Fifi et Loulou, les Rape-
tou... -, il nous initie aux travaux de Karl Marx, au
capitalisme en général et en particulier a l'équilibre
de marché, a linflation, au rapport a l'argent, aux
influenceurs, a l'endettement... De quoi devenir un
Homo ceconomicus éclairé.
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reconnaitre certaines de ses réac-

tions comme peu rationnelles,
voire qui multiplie certainement les
erreurs de jugement, peut passer son
chemin. Il n’est pas mir pour les révé-
lations de ce livre sur les biais cogni-
tifs. Car sachez que si vous vous dites
que la France d'avant - et plus large-
ment le temps passé - était mieux,
que si vous trouvez la table basse en
palettes de bois fabriquée par vos
soins de bien meilleure allure que
celles vendues en magasin de meubles
design, que si vous ne vous étes pas
fait vacciner contre le Covid, non par

Le lecteur qui n'a pas envie de

AH I TOUTE
CETTE VIOLENCE
DE NOS JOURS !

(GUIDE ILLUSTRE
MEFIEZVOUS DE VOTRE CERVEAU

de Pascal Wagner-Egger,
et Gilles Bellevaut (illustrations)

Mon cerveau n’en fait
qu’da sa téte

crainte du produit mais parce que les
autorités vous l'imposaient, c’est sous
linfluence de ces fameux biais (trente
recensés ici). Rassurez-vous, ils
touchent tout le monde, depuis la Pré-
histoire. Alors, notre cerveau devait
partir au quart de tour, raisonner en
mode rapide - non pas élaborer une
pensée complexe — pour assurer notre
survie face aux dangers tous azimuts.
Maintenant que nous risquons moins
de nous faire attaquer par un ours a
chaque coin de bois, apprenons sur ces
déformations pour entamer notre
évolution.
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100 GRANDS FILMS _
BONS POUR LA PLANETE

de Véronique Le Bris

Sélection naturelle

n tient peut-étre ici le livre apte a réconcilier

personnes sensibles a la question environne-

mentale (en espérant ne pas faire grimper
leur éco-anxiété) et climatosceptiques. En se faisant
des soirées ciné inspirées des recommandations de
cette anthologie, les premiéres en sortiront encore
plus convaincues et gageons que les secondes seront
ébranlées dans leurs convictions. Des productions
du monde entier, de 1922 a 2022, des documen-
taires, dystopies, films d’animation, drames, méme
quelques comédies, une offre éclectique enrichie, a
chaque fiche, par d'autres conseils de visionnage.
Rien ne vaut un film pour éveiller les consciences.
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